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Alek Tarkowski 
Wyszukiwarka Castellsa (rec.: M. Castells, The Internet Galaxy: Reflections on the Internet, Business and 
Society, Oxford 2001) 



Renata Dopierała 
Jak ludzie dokonują personalizacji świata medialnego? 
(rec.: B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Warszawa 2000) 
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